
厦门长庚医院养生文化村公共服务招商 

招标须知 

一、招商内容： 

1、厦门长庚医院养生文化村建筑 1 楼、2 楼公共服务区（详见平面图）： 

①临街店面，约 337.47 ㎡。优先整体规划，亦可分为 6 区，建议服务项可以

为：书店、花店、便利店、轻食饮品等，意向厂商可另建议规划； 

②AI 体验馆，约 45.2 ㎡。如穿载、VR 展示等； 

③老年健康食品展示。约 75.2 ㎡； 

④摄影理发区，约 49.9 ㎡； 

⑤中央厨房和用餐区，约 552 ㎡。该区承揽厂商必须无条件向养生文化村住

民提供院方要求的餐食，餐费另行约定，用餐形式包括但不限于堂食、

送餐； 

⑥生活体验馆，约 59.9 ㎡。如辅具、自动化设备展示； 

⑦健身、康复区，约 492 ㎡； 

⑧轻食区，约 245.9 ㎡。 

2、以上各区可全部承揽，亦可选择 1 项或组合多项承揽。 

二、投标必备条件： 

1、营业执照、行业必要的经营许可、认证、证照等并在效期内； 

2、有证据显示具备组织开展经营、服务必要的人力、制度、材料、设备、软

件等； 

3、具有意向场地实际经营、服务经验，具能提供正在经营、服务场所供本院

实地考察、评核。 

三、场地基本情况： 

1、临街店面交付时为“毛坯”，6 区未实际分隔，院方提供水、电等接入位置，

可根据需要整合设计，意向厂商需自行设计、装修、设施设备的采买与安

装； 

2、中央厨房交付时为“毛坯”，地平下沉 400mm，院方提供水、电、排烟、

排水等接入位置，意向厂商需自行设计、装修、设施设备的采买与安装； 

3、其他区院方已完成基本装修，其他经营、服务、展示所需的装修、装饰、

设施设备的采买与安装由意向厂商负责； 

4、竞标前必须至现场了解、对接空间布置及设备投入事宜。 

四、管理与费用： 

1、经营服务所需之人力薪资、保险、服装等费用厂商自行负责；水、电、空



调、蒸汽、打蜡、消杀、垃圾清运等院方提供或代收代付费用，根据实际

使用数据如实收取； 

2、根据实际面积、合约期限等因素收取管理费，评核达标的厂商，报价高者

优先得标。 

五、基本服务项目、收费标准、履约保证、管理规定、违约责任、争议管辖等

未及事宜，另于合约约定。 

六、招标流程： 

1、委由台塑宁波发包中心办理招标报价，评核合格的厂商择价高者承揽。 

2、有意愿之厂商请洽“宁波发包中心”填立《厂商调查表》、《汇款账户登记

卡》等，完成竞标厂商资料建档。 

3、竞标厂商依台塑宁波发包中心发布之招标公告，实地考察了解并筹备经营

企划评核作业。 

4、由台塑宁波发包中心洽各竞标厂商询价，竞标厂商于时效内传真回台塑宁

波发包中心。 

5、台塑宁波发包中心将报价厂商反馈给院方，必要时由院方对各厂商经营实

绩、经营企划进行评审。 

6、依院方评审结果，经营企划分数均达到 80 分为合格厂商，由院方呈报发包

中心办理，择报价最优者承揽。 

七、评审办法：由院方对厂商经营实绩及企划进行评核：评核总分 100 分。 

1、由本院主办单位安排经营企划评审时间、地点，届时请提供「经营企划书」

书面资料 10 份，或进行电脑简报。 

2、经营企划评审委员由本院指定代表组成。 

3、评审时间每家报告限 15 分钟以内，委员提问 15 分钟，报告及提问时间截

止前 3 分钟提预告铃，不得延时；通知到达时间为排定报告时间前半小时。 

4、经营实绩及企划内容应包含目前意向场地相同经营或服务项目场所（需提

供合约书佐证）、平面布置及设计、设备投入明细及金额、人力配备与资

质及成本投入、收费方式、投资收益分析、服务承诺、特色服务项目等。 

5、本院主办单位相关人员可于评核会议中提问，但不具评核资格。 

八、如有疑问请洽厦门长庚医院总务科，电话 0592-6202066，袁先生。 
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